Dlaczego warto by¢ cztonkiem
Warszawskiej Organizacji Turystycznej

Networking Wsparcie dla biznesu Promacja Wiedza

O Warszawskiej Organizacji Turystycznej:

Warszawska Organizacja Turystyczna to publiczno-prywatne stowarzyszenie odpowiedzialne za
rozwdj lokalnej branzy turystycznej. Jednym ze statutowych dziatan Organizacji jest tworzenie
platformy wspétpracy i integracja srodowiska branzowego.

Cztonkostwo w WOT oznacza

* przynaleznosc do silnej i stabilnej organi-
zacji turystycznej, ktéra ma duze przeto-
zenie w branzy i Urzedzie Miasta;

= mozliwos$¢ wspodtpracy i networkingu
z kluczowymi przedstawicielami bran-
zy oraz roboczy kontakt z wtadzami
Warszawy;

* mozliwos¢ rozwoju biznesowego poprzez
synergie z ofertg innych cztonkéw WOT;

* mozliwos¢ wspdtpracy z partnerami
z tego samego sektora w zespotach ro-
boczych (np. wspdétpraca hoteli i PCO
w zespole roboczym MICE, wspdtpraca
instytucji kultury i concierge hotelo-
wych w programie Odwiedz muzeum

po pracy itp.).

Wsparcie dla cztonkow - Informacja, wspétpraca, promocja

» Zapytania od zagranicznych organizatoréw wydarzen MICE przekazywane w pierwszej kolej-
nosci cztonkom WOT

= WOT aktywnie pozyskuje wydarzenia MICE:
= poprzez baze ICCA (WOT nalezy do grona cztonkéw ICCA)
o poprzez wspoétprace z lokalnym srodowiskiem naukowym i stowarzyszeniami branzowymi

w ramach Warszawskiego Klubu Ambasadora Kongresow

» Szansa dotarcia do klientow, z ktérymi nawigzanie samodzielnego kontaktu bytoby dla nich
trudniejsze lub czasem niemozliwe

= Wsparcie finansowe, organizacyjne i wizerunkowe udzielane przez WOT oraz takich interesariu-
szy jak Miasto Stoteczne Warszawa, Polska Organizacja Turystyczna i inne instytucje publiczne

» Oferta tworzona wspoélnie z cztonkami WOT
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Pozyskiwanie kontraktéw touroperatorskich

* Poprzez organizacje wizyt dla zagranicznych tour operatoréw, a w ramach nich spotkan net-
workingowych lub workshopéw z udziatem cztonkéw WOT

» Poprzez dziatania promocyjne i marketing bezposredni na rynkach zagranicznych (np. w ramach
promocji nowych potaczen lotniczych, uczestnictwo w targach itp.)

Dziatania promocyjne

1. Promocja na stronach prowadzonych przez WOT (warsawcitybreak.com, wot.waw.pl)

2. Kampanie mailingowe
* Regularne mailingi do cztonkéw WOT
» Wiesci z WOT” - informacje o planach i dziataniach organizacji
*= Monitoring mediow
* Mailing do zagranicznych meeting planneréw oraz polskich i zagranicznych mediéw branzowych
» Mailing ,What's up in Warsaw” do polskiej i miedzynarodowej branzy

3. Promocja cztonkdéw i ich dziatan w mediach spotecznosciowych WOT
* Promocja na fan page’'u Warsaw CvB
* Promocja na fan page’'u Warszawskiej Organizacji Turystycznej
* Promocja na fan page’'u OdwiedZz muzeum po pracy

4. Promocja Warszawy poprzez oferte cztonkdw na najwazniejszych miedzynarodowych targach
MICE

5. Promocja Warszawy poprzez oferte cztonkéw na wybranych polskich i miedzynarodowych tar-
gach turystyki wypoczynkowej

6. Promocja Warszawy poprzez oferte cztonkow na wybranych wydarzeniach branzowych w Polsce
i za granica

Materiaty promocyjne

1. Katalog ,Warsaw Meetings Guide” (uwzgledniajacy
informacje o cztonkach z obszaru MICE) dystrybu-
owany w wersji drukowanej i elektronicznej w Polsce
oraz za granicag w ramach wydarzen targowych oraz
bezposredniej wysytki do kluczowych partneréw

2. Katalog ,Warsaw City Tours Guide” (uwzgledniajacy
oferte cztonkéw) dystrybuowany w wersji drukowanej
i elektronicznej w Polsce oraz za granicg w ramach
wydarzen targowych oraz bezposredniej wysytki do
kluczowych partneréw

3. Album ,Warszawa kulinarna” dystrybuowany do
VIP-owskich gosci zagranicznych oraz dziennikarzy
kulinarnych

4. Folder ,Warsaw - find your hotel” dystrybuowany
podczas wybranych targéw, w ktérych uczestniczy
Warszawska Organizacja Turystyczna lub Stoteczne
Biuro Turystyki
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5. Przesytanie tresci opracowanych artykutéw do zamieszczenia w wybranych newsletterach przy-
gotowywanych przez zagraniczne osrodki POT
6. Wysytanie materiatéw do mediow lokalnych, regionalnych, krajowych lub zagranicznych
7. Baza ponad 150 zdje¢ Warszawy dostepnych do celéw promocyjnych dla cztonkéw WOT
8. Baza prezentacji promocyjnych Warszawy do wykorzystania przez cztonkow WOT
9. Filmy promocyjne
*= Dostep do filméw promocyjnych przygotowanych przez Biuro Marketingu Miasta
* Mozliwos¢ wptywania na sposéb prezentacji Warszawy w filmach promocyjnych przygotowy-
wanych przez Stoteczne Biuro Turystyki
» Dostep do materiatéw promocyjnych publikowanych przez Stoteczne Biuro Turystyki (na po-
trzeby organizowanych przez siebie wydarzen)

Podréze studyjne

1. Program finansowego wsparcia fam tripéw
dla cztonkéw WOT

2. Organizacja wizyt studyjnych z preferencja
prezentacji oferty cztonkéw WOT

= Site inspections dla pozyskiwanych
wydarzen

=  Wizyty touroperatorskie

=  Wizyty dziennikarzy branzy MICE

Dziatania PR

1. Promocja wydarzen
* Pomoc w promocji wydarzen MICE pozyskiwanych przez cztonkéw do Warszawy w kanatach
komunikacyjnych WOT
* Pomoc pozyskujacym wydarzenia cztonkom w uzyskaniu patronatéw instytucji publicznych
(Miasta Stotecznego Warszawy, ministerstwa, organizacje branzowe i stowarzyszenia naukowe)

Wiedza i informacja

1. Platforma wymiany wiedzy i doswiadczenia
= Cykliczna publikacja raportu ,Przemyst spotkann w Warszawie”
= Biezace dane o lokalnym rynku MICE (Demand Outlook)
= QOrganizowanie szkolen w zakresie tematyki branzowej dla cztonkow WOT
= Spotkania networkingowe

Dotacz do nas!

Wiecej informacji: wot.waw.pl
Kontakt: office@wot.waw.pl
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http://warsawcitybreak.com
http://wot.waw.pl
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